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M Zielgruppe & Befragungszeitraum
Autofahrer / Personen, die in den néachsten Dezember 2019
6 Monaten eine Autoanschaffung planen
oder in den vergangenen 12 Monaten & Konzeption, Durchfithrung und Empfehlungen
getatigt haben. puls Marktforschung GmbH Schwaig b. Nirnberg
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https://www.puls-marktforschung.de/

puls Uber puls

Grundungsjahr:

Feste Mitarbeiter:

Firmensitz:

Telefonstudio im eigenen Haus

Kerngeschaft:

Unser Leistungsversprechen:

Aktive Mitgliedschaften:

Quelle: puls Marktforschung GmbH
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Wahrend des Ladens witrden Autofahrer am liebsten Shoppen,

Kaffee trinken oder Essen.

Ladeweile — Aktivitaten wahrend des Ladens von Elektroautos — Top 10
Was wurden Sie wahrend des Ladens eines Elektroautos (etwa 20-30min) am liebsten machen? (Mehrfachnennungen maglich!)

Quelle: puls Marktforschung GmbH

Einkaufen / Shoppen
Kaffee trinken

Essen & Trinken
Lesen

Ausruhen / Pause machen / Schlafen

Im Internet surfen (WLAN,
auch soziale Medien, E-Mails)

Arbeiten (auch online)
Spazieren / Bewegen
Videos/Serien schauen / Streamen/ TV

Weil3 nicht / Keine Angabe
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Laufende Projekte von puls in der Automobilbranche x

Autohaus » Panel

AUTONALS ,

. £
s BQNKEN '
=@ Monitor 2020

o S AINIIS

Autokaufer
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Autohaus Online-Panel
Handler-Panel bei 1.600 Entscheidern in Autohausern

pulsSchlag
Monatliche Erhebung der Konjunktur- und Verkaufserwartungen der Autohauser
(Seit 2000 in Kooperation mit der Fachzeitschrift AUTOHAUS)

puls Handlerradar/ AUTOHAUS BankenMonitor/ AUTOHAUS VersicherungsMonitor
Jahrliche Messungen der Handlerzufriedenheit mit Herstellern/Importeuren, Autobanken und Versicherungen.

Autokauferpuls/ Autoflottenpuls
Markenubergreifende Befragung von monatlich 1.000 Autokdufern und 1.500 Autoflottenkunden (2x jahrlich).

Automotive WebScreening/ Google Trends
Analyse der Kundenbewertungen im Web 2.0 sowie der Google-Suchanfragen zu Automobilherstellern,
Fahrzeugen, Autohdusern etc.

Quelle: puls Marktforschung GmbH
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For Better Decisions — Seit Uber 25 Jahren konzentriert sich die puls
Marktforschung darauf, den Markterfolg von Unternehmen durch
umsetzungsorientierte Marktforschung abzusichern.

An der Durchfihrung von kundenindividuellen Marktforschungsstudien
arbeiten 18 hochqualifizierte Mitarbeiter. Dabei gibt es bei puls kein
Marktforschungsprojekt ohne MalRnahmenempfehlungen zur Optimierung
der Kundenbindung und Marktausschopfung.

Leitlinie der Arbeit bei puls ist das Leistungsversprechen ,,For Better
Decisions®. Eine stetig wachsende Anzahl nationaler und internationaler
Unternehmen sind von dem von puls entwickelten Konzept der
Markennavigation Uberzeugt. Global Player wie Santander, Mercedes-Benz,
Consorsbank, GORE-TEX, Quirin Privatbank, mobile.de, TUV Siid oder
STABILO sichern ihr weiteres Wachstum durch malRgeschneiderte
Marktforschung von puls ebenso ab wie mittelstdndische Unternehmen.

puls Marktforschung GmbH

Rothenbacher StralRe 2 Telefon 0911 9535-400 wessner@puls-marktforschung.de
90571 Schwaig bei Nurnberg Fax 0911 9535-404 www.puls-marktforschung.de
ﬂ pulsMarktforschung r@ pulsmarktforschung y pulsMafo 2 npuls Marktforschung

Geschéftsfuhrer: Dr. Konrad Wel3ner - Ust-ID-Nr.: DE 133 554 286 - Ust-Nr.: 241/135/41 284 - Amtsgericht Nirnberg - HRB 11034 7


mailto:wessner@puls-marktforschung.de
http://www.puls-marktforschung.de/
https://www.instagram.com/pulsmarktforschung/?hl=de
https://de-de.facebook.com/pulsMarktforschung/
https://twitter.com/pulsMafo?lang=de
https://www.youtube.com/channel/UCBjRifF5Q56_wdLe8bT11XQ

e

e

=
=
S
=
[}
1)
A
<]
o
=
=
=
(]
£
2
=

marktforschung.d

+ 49 911 9535-400 | Fax -404
.puls

wessner
WWW

Dr. Konrad Wel3ner
Geschaftsfuhrer
Marktforschung GmbH
Roéthenbacher Stral3e 2
90571 Schwaig b. Nirnberg

puls
Telefon:
E-Mail:
Internet:

featih 2
& LI
S

A

L, 3 DR~ e ..,.L.;rr.
v Py i.h.wf@.m@r.#..us,



mailto:wessner@puls-marktforschung.de
http://www.puls-marktforschung.de/

